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BARCOLANA 51: LA REGATA PIU GRANDE DEL MONDO SI PRESENTA A MONACO CON IL
GRUPPO TAL

PROSECCO DOC, ILLYCAFFE, MUSEMENT E PROMOTURISMOFVG PARTNER DELL’EVENTO
REALIZZATO IN BAVIERA, QUARTA TAPPA DEL ROAD SHOW INTERNAZIONALE DOPO MILANO,
LONDRA E COWES

SOTTOSCRITTO UN ACCORDO CON ADAC PER CREARE CONDIZIONI FAVOREVOLI
ALL'INCOMING DALLA GERMANIA IN OCCASIONE DELL’EVENTO

Monaco di Baviera, 2 luglio 2019 - 51 anni fa, 47 barche parteciparono alla prima edizione della Barcolana. In
programma a Trieste, in Italia, ogni anno la seconda domenica di ottobre, Barcolana presented by Generali
e stata iscritta nel Guinness dei primati lo scorso febbraio: con 2.689 barche partecipanti, oltre 16mila
velisti sulla stessa linea di partenza, € ufficialmente “The largest sailing race in the world”.

La 51esima edizione si svolgera a Trieste il 13 ottobre 2019, preceduta da dieci giorni di eventi in citta. In
vista della regata, le iscrizioni sono gia aperte online sul sito

Il grande evento di Trieste € stato presentato oggi a Monaco, grazie alla partnership con il Gruppo TAL, che
€ ambasciatore di Barcolana in Austria e Germania e con la partnership di Generali, Prosecco DOC, illycaffe,
PromoTurismoFVG, North e Musement. “La Barcolana € un simbolo di Trieste e del Friuli Venezia Giulia - ha
dichiarato Alessio Lilli, presidente di SIOT e General Manager del Gruppo TAL - e TAL é lieta di confermare il
proprio ruolo di ponte tra Italia, Austria e Germania, e sostenere la presentazione dell’evento nei Paesi
d’oltralpe in cui opera, promuovendo non solo la manifestazione sportiva ma anche Trieste e le sue
eccellenze. Barcolana e Gruppo TAL hanno molto in comune, a partire dall’attenzione all’lambiente e alla
sicurezza e alla volonta di contribuire a creare valore a vantaggio del proprio territorio. Ambiente e sicurezza
sono priorita nel nostro contesto industriale, ma lo sono sempre e ovunque, anche in una manifestazione
sportiva, culturale e turistica come la Barcolana che permette di coinvolgere centinaia di migliaia di
persone”.

“Ringrazio il Gruppo TAL - ha dichiarato Mitja Gialuz, presidente della Societa Velica di Barcola e Grignano,
circolo velico che organizza la Barcolana - per averci dato anche quest’anno l'occasione di promuovere a
Monaco la Barcolana. 1l pubblico tedesco per noi e estremamente importante, e siamo sempre lieti di averlo
in Barcolana: il nostro impegno e quello di preparare un evento accogliente, capace di affascinare i turisti a
terra e in mare, alla ricerca delle origini della tradizione marinara adriatica, creando un contesto di
divertimento e accoglienza, creando appuntamenti su misura per i turisti e il pubblico straniero in
particolare, affinché possano vivere un’esperienza unica”.

PROSECCO DOC
~FL[TALAN GENID

)
. ) TN Y
\AGUUA
’//9 "\Ev\\\\\\‘m‘::W ot ¥ @


http://www.barcolana.it/

Presented by

ABARCOLANA'51

‘ TAL
GENERAL transalpine pipeline

Main Sponsor

Giulio Benedetti, Country Head of Communications and Public Affairs, Generali Deutschland AG, ha
dichiarato: “E da pit di 40 anni che Generali, le cui radici hanno base a Trieste e che ad oggi é diventata la piu
grande compagnia assicurativa in Europa, € partner del pit grande e famoso evento velico del Mediterraneo.
Barcolana e Generali rappresentano l'eredita, il futuro e la visione globale della citta. Per questo motivo
siamo felici di continuare a supportare la crescita di questa meravigliosa regata e manifestazione in Italia,
qui in Germania e internazionalmente come Presenting Partner”.

Dopo il grande successo dell’edizione del Cinquantesimo e il riconoscimento come “the largest sailing race
in the world” da parte del Guinness dei primati, Barcolana ha preparato la 51.a edizione dedicandola al
pubblico appassionato di vela e tradizioni marinare da riscoprire, puntando a parlare di mare e ambiente, e
ariunire come ogni anno tutti gli appassionati di vela a Trieste.

L’ACCORDO CON ADAC - Nel corso della presentazione, Barcolana ha siglato un accordo con Adac,
I’associazione degli automobilisti tedesca molto attiva in campo turistico e nautico: I'accordo facilitera
I'incoming a Trieste e in FVG durante Barcolana grazie a sconti e a prodotti turistici mirati dedicati alla
Germania. Il progetto fa parte dell’attivita di incoming che Barcolana sta svolgendo a livello internazionale
in partnership con Musement e attraverso il proprio sistema di vendita dei pacchetti turistici sul sito
www.barcolana.it, cui seguira, a breve - come ha annunciato il presidente Gialuz - anche un nuovo sistema
di e-commerce, che verra “varato” entro luglio e che consentira di potenziare ulteriormente la promozione
e la commercializzazione di Barcolana e delle iniziative collegate.

LA TESTIMONIAL - Grazie alla scelta di una testimonial d’eccezione, la velista oceanica inglese Dee Caffari,
in Barcolana la sostenibilita ambientale sara in primo piano anche in questa edizione: un importante
progetto ambientale, #UnPlasticTrieste, sara al centro della manifestazione con l'obiettivo di sensibilizzare
il pubblico sulla necessita di liberare i mari dalle plastiche.

IL MANIFESTO - Barcolana ha presentato alla stampa tedesca anche il manifesto della 51.a edizione. illy, cui
e affidata la direzione artistica, ha scelto I'illustratrice Olimpia Zagnoli - che recentemente ha firmato la
copertina del prestigioso New Yorker - per raccontare le emozioni di Barcolana, condivise lo scorso anno da
300mila persone a Trieste e in tutto il mondo da migliaia di appassionati di vela.

Il poster 2019 € un invito a venire a Trieste per essere protagonisti, in mare e a terra: un'immagine del Golfo,
con il suo Castello di Miramare (una delle destinazioni turistiche piu amate e visitate d’Italia, in particolare
dal pubblico tedesco) al momento della partenza della regata. In primo piano, Olimpia Zagnoli ha illustrato
un fiore a simboleggiare la bellezza, ma anche la fragilita del nostro mare e di un ecosistema che deve
essere protetto.

“Barcolana e un simbolo potentissimo della citta di Trieste, del suo territorio come dei suoi valori: il mare che
unisce, la vela come esperienza inclusiva e non ‘esclusiva’, I'armonia con la Natura. Da anni illycaffé sostiene
questo evento e questi valori, in particolare con un ‘gesto di bellezza’ che é tipicamente il nostro modo di
esprimerci: offrendo a Barcolana la creativita di un artista per disegnare il suo manifesto - afferma Andrea
Illy, Presidente di illycaffé e appassionato velista da sempre - Da Gillo Dorfles a Marina Abramovich, il
fascino di questa tradizione ha ispirati grandi maestri, ma anche giovani creativi di successo come Olimpia
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Zagnoli. Nel manifesto di questa 51esima Barcolana, il suo estro cromatico ha saputo sublimare il grande
abbraccio del golfo di Trieste alle migliaia di vele bianche, con quel fiore che fa da raccordo simbolico tra il
Mare e la Terra”

LA PROMOZIONE DEL TERRITORIO - Barcolana € anche uno degli eventi-testimonial del Friuli Venezia Giulia, e
proprio la partnership con PromoTurismoFVG permette di creare una importante leva per l'incoming
turistico.

“Barcolana é uno dei brand del Friuli Venezia Giulia cosi come Trieste, gli eccellenti vini prodotti nelle cantine
di tutta la regione e le piste ciclabili che attraversano le Alpi e le Dolomiti fino al mare Adriatico. La
partnership tra Barcolana e PromoTurismoFVG mira all’internazionalizzazione e alla diffusione dell'immagine
di un Friuli Venezia Giulia in evoluzione”, ha dichiarato il Direttore Generale di PromoTurismoFVG, Lucio
Gomiero.

Con il proprio partner Musement, Barcolana ha presentato alla stampa tedesca le Experience, i pacchetti
turistici dedicati al pubblico della regata e ai partecipanti che vogliono associare all’aspetto sportivo anche
quello turistico ed enogastronomico. Con I’avvio delle iscrizioni, infatti, € online su anche
Barcolana Experience, il servizio di prenotazione che permette ai turisti di scegliere il proprio modo di
vivere la Barcolana: a bordo di una motonave per seguire da vicino I'evento, o festeggiando il sabato sera
con una cena in Golfo per seguire Barcolana by Night e vedere i fuochi d’artificio dal mare. I pacchetti
turistici, realizzati anche con la partnership di Civado, sono acquistabili da subito.

LA PARTNERSHIP CON PROSECCO DOC - Barcolana ha tra i propri partner anche Prosecco DOC. "I/
consorzio Prosecco Doc - dichiara il presidente Stefano Zanette - conferma la propria adesione alla
Barcolana 2019 consolidando la propria presenza nel mondo della vela al quale ci sentiamo molto vicini, e
cementando una collaborazione che perdura da diversi anni. Alla base della nostra scelta, la volonta di
valorizzare la presenza del Prosecco Doc non solo quale convinto partner ufficiale della regata velica piu
affollata del mondo, ma anche e soprattutto per valorizzare il Prosecco come territorio di produzione delle
bollicine il cui successo internazionale risulta imprescindibile da Trieste”.

BARCOLANA MILESTONES (Eventi confermati al 30 giugno)

4 Ottobre — Apertura dell’Evento - Inaugurazione della mostra “Scart” e Presentazione #Unplastic Trieste
5-13 Ottobre, Trieste Seafront e Piazza Unita - Villaggio Barcolana 51

5-6 Ottobre, in mare: Barcolana Young (Optimist), Barcolana Nuota (gara di nuoto in acque libere), Lega
Italiana Vela (Italian Sailing League): under19 (370).

5-6 Ottobre: Barcolana Chef in Piazza dell’Unita

11 Ottobre, in mare: Collio Cup (370)

12 Ottobre, in mare: Barcolana by Night (Ufo), Barcolana Classic (Barche d’epoca)

13 Ottobre: Barcolana51 (inizio alle 10.30)
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ROAD TO BARCOLANA

12 Giugno, Milano - Unveiling del Manifesto e presentazione Barcolana Experiences

13 Giugno, Londra - Italian Embassy - Presentazione alla stampa internazionale e firma accordo con Island
Sailing Club.

27 Giugno - Cowes - Barcolana alla Round The Island Race

2 Luglio, Monaco di Baviera - Presentazione alla stampa tedesca e austriaca in partnership con Gruppo TAL

Luglio, Trieste — Presentazione della Collezione North e polo ufficiale Barcolana

Seconda settimana di settembre, Roma - Presentazione di Barcolana alla stampa italiana: calendario
definitivo

Terza settimana di settembre, Trieste - Conferenza stampa del Presenting Sponsor Generali

Informazioni:

Ufficio Stampa Barcolana

Wordpower srl

Francesca Capodanno - Responsabile della comunicazione: +39 3498810482 francesca.capodanno@wordpower.srl
ufficiostampa@barcolana.it

www.barcolana.it
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